BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan pemaparan hasil penelitian pada bab sebelumnya, maka
diperoleh kesimpulan sebagai berikut.

1. Budaya populer Korea dapat mempengaruh perilaku modeling siswa MAN 1
Bojonegoro secara signifikan. Responden yang merupakan penggemar budaya
populer Korea secara fanatik hafal dengan ungkapan-ungkapan dalam bahasa
Korea dan sering menirukannya, seperti Daebak, aigo, dan lain sebagainya.
Selain itu, mereka juga bisa menulis huruf Hangeul, serta menirukan gestur
khas Korea populer, seperti menyilangkan ibu jari dengan telunjuk yang
dikenal dengan istilah finger heart sebagai ungkapan cinta, terima kasih, dan
penghargaan.

2. Perilaku modeling siswa MAN 1 Bojonegoro terhadap budaya populer Korea
memiliki pengaruh positif dan negatif. Pengaruh positifnya, yaitu (1)siswa
memiliki motivasi yang tinggi dalam hal belajar bahasa asing, (2)siswa dapat
belajar bahasa Korea dengan mudah melalui musik K-Pop, dan (3)siswa dapat
mengambil pelajaran tentang nilai-nilai moral yang terkandung dalam serial
drama Korea, seperti perjuangan dalam meraih mimpi, persahabatan,
kekeluargaan, dan lain sebagainya. Di sisi lain, pengaruh negatif dari perilaku

modeling ini adalah (1)siswa bersikap konsumtif, karena membutuhkan banyak
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pengeluaran untuk memenuhi kebutuhannya dalam menunjang perilaku
modeling; (2)Bagi siswa yang gemar K-Pop secara fanatik, maka proses
belajarnya, karena selalu ada bayang-bayang personil boyband/girlband dalam
pikirannya; dan (3)siswa lebih bangga ketika memperagarakan gestur dan
berpenampilan khas budaya populer Korea. Oleh karena itu, siswa harus
membentengi diri dengan memasang filter terhadap budaya asing, supaya
terhindat dari perilaku modeling yang berifat negatif dan melanggar ketentuan

syariat Islam.

B. Saran

Penelitian ini diakui masih banyak kekurangan pada beberapa unit
pembahasan. - Kekurangan pada penelitian ini dapat menjadi gagasan pada
penelitian berikutnya. Berdasarkan hasil penelitian di atas, saran dan harapan yang
ingin peneliti sampaikan adalah modeling hendaknya diterapkan dan dikembangkan
dalam inovasi pembelajaran PAI, sehingga pembelajaran dapat berlangsung dengan
lebih efektif dan menyenangkan, serta materi pembelajaran dapat melekat dalam

jangka waktu yang lebih lama pada memori ingatan siswa.
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