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ABSTRACT 

Muhammad Rodhi Bahrudin 2024. Sales Prediction of Cat Food Products at a Pet 

Shop Using the Single Moving Average Method. Thesis, Department of Informatics 

Engineering, Faculty of Science and Technology, Nahdlatul Ulama Sunan Giri 

University. Main Supervisor: Zakki Alawi, S.Kom., M.M., and Co-Supervisor: 

Roihatur Rohmah, M.Si. 

As the pet shop industry grows., the demand for cat food products has increased, 

often leading to stock shortages or surpluses in certain brands, affecting sales. 

Overstock can lower product quality and cause losses, while stock shortages can 

disappoint customers and damage trust. Therefore, innovation is needed to address 

this issue. The Single Moving Average (SMA) is a forecasting technique in the 

Moving Average method known for its efficiency. SMA calculates the average of a 

set of observed data to forecast future values. The sales forecast for Cat Choize 

Kitten Tuna 1kg from August 2022 to February 2024 using the 5-period Single 

Moving Average method predicts sales in March 2024 at 51.6 pcs, with error values 

of MAD 4.685714, MSE 30.47429, and MAPE 9.170503. This proves the method is 

effective for sales forecasting, especially in a stable market. Periodic adjustments 

to the number of periods can improve accuracy, aiding companies in planning and 

making better strategic decisions. 

Keywords: Sales Prediction, Single Moving Average, Pet Shop Industry. 
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ABSTRAK 

Muhammad Rodhi Bahrudin 2024. Prediksi Penjualan Produk Makanan Kucing 

Pada Petshop Menggunakan Metode Single Moving Average. Skripsi, Jurusan 

Teknik Informatika Fakultas Sains dan Teknologi Universitas Nahdlatul Ulama 

Sunan Giri. Pembimbing Utama Zakki Alawi, S.Kom.,M.M, dan Pembimbing 

Pendamping Roihatur Rohmah, M.Si. 

 

Seiring berkembangnya industri petshop, permintaan produk makanan kucing 

meningkat, sering menyebabkan kekurangan atau kelebihan stok pada merek 

tertentu, yang memengaruhi penjualan. Kelebihan stok bisa menurunkan kualitas 

produk dan menyebabkan kerugian, sementara kekurangan stok dapat 

mengecewakan pelanggan dan merusak kepercayaan. Oleh karena itu, diperlukan 

inovasi untuk mengatasi masalah ini. Single Moving Average (SMA) adalah teknik 

peramalan dalam metode Moving Average yang dikenal efisien. SMA digunakan 

dengan menghitung rata-rata dari sekelompok data pengamatan untuk meramalkan 

nilai pada periode mendatang. Hasil peramalan penjualan Cat Choize Kitten Tuna 

1kg dari Agustus 2022 hingga Februari 2024 menggunakan metode Single Moving 

Average 5 periode menunjukkan prediksi penjualan pada Maret 2024 sebesar 51,6 

pcs, dengan nilai error MAD 4,685714, MSE 30,47429, dan MAPE 9,170503. Hal 

ini membuktikan metode ini efektif untuk memprediksi penjualan, terutama di pasar 

yang stabil. Penyesuaian jumlah periode secara berkala dapat meningkatkan 

akurasi, membantu perusahaan dalam perencanaan dan pengambilan keputusan 

strategis. 

Kata Kunci: Prediksi Penjualan, Single Moving Average, Industri Petshop. 
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