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“Siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan mudahkan     

baginya jalan menuju surga.” (HR. Muslim, no.2699). 
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ABSTRACT 
 

Mochammad Aziz Maulana. 2024. Application of the Apriori Algorithm in Sales 

Systems to Provide Product Recommendations. Thesis, Department of Informatics 

Engineering, Faculty of Science and Technology, Nahdlatul Ulama Sunan Giri 

University. Main Supervisor Muhammadjauhar Vikri, M.Kom. and Assistant 

Supervisor Agus Sulistiawan, S.Pd., M.T. 

Keywords: Data Mining, Apriori, Association. 

In the world of sales, especially in the sales business at grocery stores, the 

availability of basic food stocks is something that producers need to pay attention 

to, by ensuring products that are often purchased by consumers and can minimize 

stock shortages in the future. This research applies it using the Apriori Algorithm 

to data on basic food sales transactions at the Al-Vinza Shop, Kedungadem District 

with the aim of providing recommendations to producers for products that have data 

links to products that are often purchased simultaneously by consumers. The results 

of this research show that the use of the Apriori algorithm can reveal significant 

purchasing patterns, which can then be utilized by producers to develop more 

effective sales strategies, such as strategic product placement, providing product 

stock and reducing production stock due to consumers' lack of interest in products 

that are rarely purchased. In this research, the basic food products that are purchased 

simultaneously are if consumers buy tea, they will buy sugar with a minimum 

confidence value of 62%, if consumers buy coffee, they will buy sugar with a 

minimum confidence value of 57%. This research is expected to increase consumer 

satisfaction and make store revenues more efficient. In conclusion, the application 

of the Apriori Algorithm to the Sales System to Provide Product Recommendations 

provides real benefits in efforts to improve sales strategies for basic food products, 

which in the end can benefit producers in gaining an increase in their sales turnover. 
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ABSTRAK 
 

Mochammad Aziz Maulana. 2024. Penerapan Algoritma Apriori pada Sistem 

Penjualan untuk Memberikan Rekomendasi Produk. Skripsi, Jurusan Teknik 

Informatika Fakultas Sains dan Teknologi Universitas Nahdlatul Ulama Sunan Giri. 

Pembimbing Utama Muhammad Jauhar Vikri, M.Kom. dan Pembimbing 

Pendamping Agus Sulistiawan, S.Pd., M.T. 

Kata Kunci : Data Mining, Apriori, Asosiasi 

Dalam dunia penjualan, khususnya bisnis penjualan pada toko sembako 

Ketersediaan stok sembako menjadikan hal yang perlu diperhatikan oleh produsen, 

dengan cara memastikan produk yang sering dibeli oleh konsumen dan dapat 

meminimalisir kekurangan stok di kemudian hari. Penelitian ini 

mengaplikasikannya menggunakan Algoritma Apriori pada data transaksi 

penjualan sembako pada Toko Al-Vinza Kecamatan Kedungadem dengan tujuan 

memberikan rekomendasi kepada produsen terhadap produk yang memiliki 

keterkaitan data dengan produk yang sering dibeli secara bersamaan oleh 

konsumen. Hasil dalam penelitian ini adalah menunjukkan bahwa penggunaan 

algoritma Apriori dapat mengungkap pola pembelian yang signifikan, yang 

kemudian dapat dimanfaatkan oleh produsen untuk menyusun strategi penjualan 

yang lebih efektif, seperti penempatan produk yang strategis, penyediaan stok 

produk dan mengurangi stok produksi barang atas kurangnya minat konsumen 

terhadap produk yang jarang dibeli. Dalam penelitian ini produk sembako yang 

dibeli secara bersamaan adalah jika konsumen membeli teh maka akan membeli 

gula dengan nilai minimum confidence sebesar 62%, jika konsumen membeli kopi 

maka akan membeli gula dengan nilai minimum confidence sebesar 57%. Dalam 

penelitian ini diharapkan dapat meningkatkan kepuasan konsumen dan pendapatan 

toko yang lebih efisien. Kesimpulannya, Penerapan Algoritma Apriori pada Sistem 

Penjualan untuk Memberikan Rekomendasi Produk memberikan manfaat yang 

nyata dalam upaya meningkatkan strategi penjualan produk sembako, yang pada 

akhirnya dapat menguntungkan produsen memperoleh peningkatan dalam omset 

penjualannya.   
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