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ABSTRACT 

Aldi Jaya Store, a supermarket offering a wide range of products to customers, 

recognizes the need for a product recommendation system to enhance sales. This 

research implements Association Rule Mining using the Apriori algorithm to 

generate product recommendations for Aldi Jaya Supermarket. Transaction data 

was collected from January 1, 2023, to March 31, 2023, encompassing 350 

transactions involving 69 items sold at Aldi Jaya Supermarket. A minimum 

support of 5% and a minimum confidence of 50% were applied in the analysis. 

The research methodology includes steps such as data preprocessing, the 

application of the Apriori algorithm, and the evaluation of the generated 

association rules. The results of this research demonstrate the successful 

implementation of Association Rule Mining to provide product recommendations 

for Aldi Jaya Supermarket using the Apriori algorithm. Test results indicate that 

the generated product recommendations are highly effective, characterized by 

significant lift and confidence values, making them suitable for implementation in 

the supermarket. This research can serve as a reference for other supermarkets and 

researchers looking to develop effective and efficient marketing strategies. The 

outcomes of the Association Rule Mining method reveal several significant 

association rules that can assist Aldi Jaya Supermarket in optimizing product 

offerings and sales strategies. For example, the rule "Shrimp crackers => Raja 

Rasa Soy Sauce" has a Confidence of 83.31% and a Lift of 5.97, suggesting that 

customers who purchase shrimp crackers are likely to also buy Raja Rasa Soy 

Sauce. These rules can be employed to arrange product placements on shelves, 

create promotional packages, or offer product recommendations to customers. 

This research makes a positive contribution to the development of technology in 

the field of marketing by leveraging data analysis to enhance customer 

experiences and increase sales. 

Keywords: Association Rule Mining, Apriori Algorithm, Product 

Recommendations, Supermarket, Data Preprocessing, Association Rules, Support, 

Confidence. 
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ABSTRAK 

Toko Aldi Jaya, sebuah swalayan yang menawarkan berbagai macam produk 

kepada pelanggan, memandang perlunya sistem rekomendasi produk untuk 

meningkatkan penjualan. Penelitian ini menerapkan Association Rule Mining 

dengan menggunakan algoritma Apriori untuk menghasilkan rekomendasi produk 

bagi Toko Swalayan Aldi Jaya. Data transaksi dikumpulkan dari 1 Januari 2023 

hingga 31 Maret 2023, melibatkan 350 transaksi yang mencakup 69 item yang 

dijual di Toko Swalayan Aldi Jaya. Minimum support sebesar 5% dan minimum 

confidence sebesar 50% digunakan dalam analisis. Metode penelitian mencakup 

langkah-langkah seperti pra-pemrosesan data, penerapan algoritma Apriori, dan 

evaluasi aturan asosiasi yang dihasilkan.Implementasi dilakukan menggunakan 

bahasa pemrograman PHP, dan pengujian dilakukan untuk memastikan efektivitas 

rekomendasi produk yang dihasilkan. 

Hasil penelitian ini berhasil mengimplementasikan Association Rule Mining untuk 

memberikan rekomendasi produk di Toko Swalayan menggunakan algoritma 

Apriori. Hasil pengujian menunjukkan bahwa rekomendasi produk yang 

dihasilkan cukup efektif dengan nilai lift dan confidence yang tinggi, sehingga 

cocok untuk digunakan di Toko Swalayan. Penelitian ini dapat menjadi referensi 

bagi Swalayan lainnya dan peneliti lain dalam mengembangkan strategi 

pemasaran yang efektif dan efisien.Hasil metode Association Rule Mining 

menunjukkan beberapa aturan asosiasi yang signifikan, yang dapat membantu 

Toko Swalayan dalam mengoptimalkan penawaran produk dan strategi penjualan. 

Misalnya, aturan "Kerupuk udang => Kecap raja rasa" memiliki confidence 

83,31% dan lift 5,97, yang mengindikasikan bahwa pelanggan yang membeli 

kerupuk udang cenderung juga membeli kecap raja rasa. Aturan-aturan ini dapat 

digunakan untuk mengatur penempatan produk di rak, menyusun paket promosi, 

atau menyediakan rekomendasi produk kepada pelanggan. 

Penelitian ini memberikan kontribusi positif dalam pengembangan teknologi di 

bidang pemasaran dengan memanfaatkan analisis data untuk meningkatkan 

pengalaman pelanggan dan penjualan. 

Kata Kunci : Association Rule Mining, Algoritma Apriori, Rekomendasi Produk, 

Swalayan, Pra-Pemrosesan Data, Aturan Asosiasi, Support, Confidence 
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