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Abstrak 

Humairo’, Sinta Binatil 2025. Penerapan Single Moving Average Pada Sistem 

Prediksi Penjualan Album K-Pop Di Toko Yourhee.id. Skripsi, Program Studi 

Teknik Informatika Fakultas Sains dan Teknologi Universitas Nahdlatul Ulama 

Sunan Giri Bojonegoro. Pembimbing Utama Nirma Ciesa Santi, M.Kom dan 

Pembimbing Pendamping Ita Aristia Sa’ida, M.Pd. 

 

Salah satu keuntungan dalam menggunakan media sosial sebagai media 

mengembangkan bisnis tanpa mengeluarkan biaya iklan yang besar. Dengan 

pesatnya perkembangan teknologi internet menjadi sangat mudah diakses oleh 

berbagai kalangan, mulai dari remaja, orang tua, hingga orang dewasa. Oleh karena 

itu, banyak orang yang menggunakan internet dan membuka banyak website, 

termasuk situs belanja online. Adanya belanja online semakin memudahkan 

konsumen dalam melakukan aktivitas berbelanja. Sehingga menimbulkan Fluktuasi 

penjualan album menjadi sulit diprediksi karena data penjualan yang tidak akurat 

dan proses pengelolaan manual yang menjadi permasalahan utama. Single Moving 

Average adalah metode peramalan yang menghitung rata-rata aritmatik dari 

sejumlah data observasi terbaru. Tujuan dari peramalan rata-rata bergerak tunggal 

adalah untuk menghilangkan atau mengurangi acak rangkaian waktu. Rata-rata 

pergerakan tunggal adalah metode peramalan yang dibuat untuk beberapa nilai 

history kemudian membuat nilai rata-rata dari history tersebut sebagai perkiraan 

untuk memprediksi masa yang akan datang. Pada perhitungan Single Moving 

Average, dataset time-series dicari diurutkan terlebih dahulu sesuai tanggal, 

selanjutnya data akan di preprocessing dengan mengisi nilai yang hilang, setelah 

itu data dihitung dengan menghitung average dari 6 data time series, tahap itu terus 

diulang sampai dengan yang diinginkan. Dari hasil diatas menunjukan forecasting 

memiliki hasil grafik yang cenderung stabil dan konsisten meskipun memiliki nilai 

yang tergolong rendah dengan tingkat akurasi yang cukup tinggi, ditunjukan dengan 

nilai MSE yaitu 19,41 , RMSE 4,41 dan nilai MAPE yang sangat rendah yaitu 

2,97%, dapat disimpulkan bahwa penjualan album K-pop mengalami stagnan, yang 

artinya produsen harus menyiapkan dana untuk menambah stok barang mentah dan 

konsisten untuk menjaga stok barang mentah. 

 

 

Kata Kunci : Album K-Pop, Single Moving Average, Forecasting 
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Abstract 

Humairo’, Sinta Binatil 2024. Penerapan Single Moving Average Pada Sistem 

Prediksi Penjualan Album K-Pop Di Toko Yourhee.id. Skripsi, Program Studi 

Teknik Informatika Fakultas Sains dan Teknologi Universitas Nahdlatul Ulama 

Sunan Giri Bojonegoro. Pembimbing Utama Nirma Ciesa Santi, M.Kom dan 

Pembimbing Pendamping Ita Aristia Sa’ida, M.Pd. 

 

One of the advantages of using social media as a platform to grow a business is the 

ability to do so without spending large amounts on advertising. With the rapid 

development of internet technology, it has become easily accessible to various 

groups, from teenagers to adults. As a result, many people use the internet and visit 

various websites, including online shopping platforms. Online shopping has made 

it increasingly easier for consumers to shop, but it has also created fluctuations in 

sales data, making it difficult to predict sales trends due to inaccurate sales data 

and the main problem of manual data management. The Single Moving Average is 

a forecasting method that calculates the arithmetic average of a series of the most 

recent data observations. The purpose of using a simple moving average is to 

eliminate or reduce randomness in time series data. The moving average method is 

created by using a set of historical data and calculating the average of that history 

as an estimate for future predictions. In the Single Moving Average calculation, the 

time-series dataset is first sorted by date. The data is then preprocessed by filling 

in missing values, and the average of the 6 most recent time-series data points is 

calculated. This process is repeated until the desired outcome is achieved. The 

results indicate that the forecasting model produces a stable and consistent graph, 

even though the values are relatively low, with a high level of accuracy. This is 

demonstrated by the MSE value of 19.41, RMSE value of 4.41, and a very low 

MAPE value of 2.97%. It can be concluded that K-pop album sales are experiencing 

stagnation, meaning producers must prepare funds to increase their stock of raw 

materials and maintain a consistent stock level. 

 

 

Keywords: K-Pop Album, Single Moving Average, Forecasting  
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