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MOTTO 

ن تكَُونَ تجََِٰرَةً عَن ترََ 
َ
ٓ أ َٰلَكُم بيَۡنَكُم بٱِلۡبََٰطِلِ إلَِذ مۡوَ

َ
كُلُوآْ أ

ۡ
يِنَ ءَامَنُواْ لََ تأَ هَا ٱلَّذ يُّ

َ
َٰٓأ ِنكُمۡۚۡ  اضٖ يَ م 

َ كََنَ بكُِمۡ رحَِيمٗا  نفُسَكُمۡۚۡ إنِذ ٱللَّذ
َ
 وَلََ تَقۡتلُُوآْ أ

Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang 

berlaku dengan suka sama-suka di antara kamu. Dan janganlah kamu 

membunuh dirimu, sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang kepadamu. 

 

Q.S An Nisa’ (4): 29 
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ABSTRAK 

 

Judul  : Analisis Strategi Pemasaran Produk Mahkota Sukses Indonesia 

(MSI) Dengan Sistem Multi Level Marketing (MLM) Di Aplikasi 

Shopee Perspektif Hukum Ekonomi Syariah 

Penulis  : Siti Kiswatun Ni’mah 

Kata Kunci  : Strategi pemasaran, Mahkota Sukses Indonesia (MSI), Multi Level 

Marketing (MLM) 

 

Strategi pemasaran yang dilakukan oleh perusahaan Mahkota Sukses 

Indonesia (MSI) yaitu dengan menggunakan sistem Multi Level Marketing (MLM); 

Setiap reseller MSI harus menjual produk dan merekrut anggota baru. Dalam MSI 

penjualan produk MSI reseller dan non reseller tidak sama lebih murah non reseller 

karena reseller lebih fokus merekrut anggota baru, sehingga reseller tidak 

mementingkan persaingan harga penjualan produk. Penelitian ini hendak menjawab 

rumusan masalah, pertama bagaimana strategi pemasaran produk Mahkota Sukses 

Indonesia (MSI) dengan sistem Multi Level Marketing (MLM) di aplikasi Shopee. 

Kedua bagaimana tinjauan Hukum Ekonomi Syariah terhadap strategi pemasaran 

produk Mahkota Sukses Indonesia (MSI) dengan sistem Multi Level Marketing 

(MLM) di aplikasi Shopee.  

Penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research) dengan objek 

pemasaran melalui aplikasi Shopee. Sumber data primer diperoleh dari observasi, 

wawancara, dan dokumentasi, sedangkan data sekundernya diperoleh dari sumber-

sumber pustaka seperti buku, jurnal, dan internet. Metode analisis datanya deduktif 

kualitatif dengan teori strategi pemasaran, Multi Level Marketing (MLM), dan 

ju’a>lah. 

Hasil dari penelitian ini adalah: 1. Strategi pemasaran produk Mahkota 

Sukses Indonesia (MSI) dengan sistem Multi Level Marketing (MLM) di aplikasi 

Shopee terjadi karena perusahaan MSI tidak fokus pada penjualan produk tetapi 

lebih fokus mendapatkan anggota baru, hal ini dibuktikan dengan perbedaan harga 

antara reseller dan non reseller lebih murah non reseller. Ditinjau dari strategi 

pemasaran yang digunakan MSI di aplikasi Shopee sudah sesuai dengan strategi 

pemasaran dalam Islam bahwa reseller sudah menerapkan sifat-sifat dalam strategi 

pemasaran 2. Dari segi Multi Level Marketing (MLM) dalam Islam sudah sesuai 

dengan fatwa MUI tentang MLM dengan Penjualan Langsung Berjenjang Syariah 

(PLBS) No. 75 Tahun 2009. 3. Dari segi ju’a>lah rukun dan syarat ju’a>lah maka 

strategi pemasaran produk MSI dengan sistem MLM di aplikasi Shopee sudah 

sesuai baik dari segi rukun maupun syarat ju’a>lah. 
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