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ABSTRACT 

Ariddah, Fud Khotul. 2023.Community Perceptions and Attitudes Towards 

Consumption of Halal Medicines in KedungRejo Village, Malo District, 

Bojonegoro. Thesis, Pharmacy, Faculty of Health Sciences, Nahdlatul Ulama 

Sunan Giri University. Ainu Zuhriyah., S.Kep., Ns., M.Pd., Romadhiyana Kisno 

Saputri, S.Gz., M.Biomed. 

Keywords: Halal Medicine, Perception, Attitude, Society 

Consuming drugs is one of the human efforts to maintain and restore 

physical health. The drugs we consume have active ingredients and auxiliary 

ingredients, one of which comes from animals. Indonesia is the largest 

pharmaceutical market in ASEAN and ranks fourth in the world among Muslim 

consumer markets in the pharmaceutical sector. The pharmaceutical industry in 

Indonesia is growing rapidly, and the state controls up to 70% of the domestic 

market, most (90%) of the country's medicines are imported from countries with 

non-Muslim majority populations. These countries include China (60%), India 

(25%), and the United States and Europe, so there is no guarantee that the 

ingredients used in medicines are halal. The purpose of this study is to assess how 

people's perceptions and attitudes about halal medicine are. This research method 

is descriptive observational with data collection through questionnaires 

distributed to respondents. The respondents of this study were the Muslim 

community of Kedungrejo Village who were selected randomly. purposive 

sampling, as many as 90 respondents. Data testing was carried out using 

Microsoft Excel which included the process of testing the validity and reliability 

of research instruments on people's perceptions and attitudes towards halal 

medicines. In this study, perception of halal drugs used four indicators, including 

the Security of Religious Values, Health and Specificity. The results of this study 

state that the perception of the Kedungrejo community is in the good category 

with a percentage of 63% and the remaining 37% is very good. As for research on 

public attitudes, there are four indicators, namely satisfaction, positive 

impression, pleasure to buy, and perceptions of halalness. The result is that 36% 

of the public's attitude towards halal medicines is not good, while the remaining 

64% show a good attitude towards halal medicines. 
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ABSTRAK 

 

Ariddah, Fud Khotul. 2023. Persepsi dan Sikap Masyarakat Terhadap Konsumsi 

Obat Halal di Desa KedungRejo Kecamatan Malo Bojonegoro. Skripsi, Farmasi, 

Fakultas Ilmu Kesehatan, Universitas Nahdlatul Ulama Sunan Giri. Ainu 

Zuhriyah., S.Kep., Ns., M.Pd., Romadhiyana Kisno Saputri, S.Gz., M.Biomed.  

 

Kata Kunci: Obat Halal, Persepsi, Sikap, Masyarakat 

 

Mengkonsumsi obat merupakan salah satu upaya manusia untuk menjaga 

dan memulihkan kesehatan jasmani. Obat yang kita konsumsi memiliki komposisi 

bahan aktif dan bahan pembantu salah satunya berasal dari hewani. Indonesia 

merupakan pasar farmasi terbesar di ASEAN dan menempati urutan keempat 

dunia di antara pasar konsumen Muslim di sektor farmasi. Industri farmasi di 

Indonesia berkembang pesat, dan negara menguasai hingga 70% pasar domestik, 

sebagian besar (90%) obat-obatan negara diimpor dari negara-negara dengan 

populasi mayoritas non-Muslim. Negara-negara ini termasuk Cina (60%), India 

(25%), dan Amerika Serikat dan Eropa, sehingga tidak ada jaminan bahwa bahan 

yang digunakan dalam obat-obatan itu halal. Tujuan dari penelitian ini untuk 

menilai bagaimana persepsi dan sikap masyarakat tentang obat halal. Metode 

penelitian ini adalah observasional deskriptif dengan pengumpulan data melalui 

kuesioner yang disebar kepada responden, responden dari penelitian ini adalah 

masyarakat muslim Desa Kedungrejo yang dipilih secara purposive sampling, 

sebanyak 90 responden. Pengujian data dilakukan dengan menggunakan 

Microsoft Excel yang meliputi proses pengujian validitas dan reliabilitas 

instrument penelitian terhadap persepsi dan sikap masyarakat terhadap obat halal. 

Dalam penelitian ini persepsi masyarakat terhadap obat halal menggunakan empat 

indikator, antaralain adalah keamanan, nilai keagamaan, kesehatan dan 

kekhususan. Hasil dari penelitian ini menyatakan persepsi masyarakat kedungrejo 

berkategori baik dengan presentase 63% dan sisanya 37% sangat baik. Sedangkan 

untuk penelitian sikap masyarakat ada empat indikator yaitu kepuasan, kesan 

positif, senang membeli, dan persepsi kehalalan. Hasilnya 36% sikap masyarakat 

terhadap obat halal tidak baik, sedangkan sisanya 64% menunjukkan sikap baik 

terhadap obat halal.  
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