
 

iii 
 

PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN 
 

Saya menyatakan bahwa skripsi ini bebas plagiat, dan apabila di kemudian 

hari terbukti terdapat plagiat dalam skripsi ini, maka saya bersedia menerima sanksi 

sesuai ketentuan peraturan perundang-undangan.  

 

 

Bojonegoro, 10 Agustus 2022 

 

 

 

 

 

Diah Anggraini 

NIM. 2120180144 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

iv 
 

 

HALAMAN PERSETUJUAN 

 
Nama  : Diah Anggraini 

NIM  : 2120180144 

Judul  : Analisis Penerapan Metode Association Rule Mining Untuk 

Transaksi Penjualan Di Toko Bangunan Dengan Algoritma Apriori. 

 

Telah disetujui dan dinyatakan memenuhi syarat untuk diajukan dalam ujian 

skripsi. 

Bojonegoro, 10 Agustus 2022 

 

Pembimbing I 

 

 

 

Ucta Pradema Sanjaya, M.Kom 

NIDN. 0729128903 

 

 

Pembimbing II 

 

 

 

Ita Aristia Sa’ida, M.Pd 

NIDN. 0708039101 

 

 

 

 



 

v 
 

HALAMAN PENGESAHAN 
 
 
Nama   : Diah Anggraini 

NIM   : 2120180144 

Judul    : Analisis Penerapan Metode Association Rule Mining Untuk  

Transaksi Penjualan Di Toko Bangunan Dengan Algoritma 

Apriori. 

Telah dipertahankan di hadapan penguji pada tanggal 06 September 2022. 

 

Dewan Penguji Tim Pembimbing 

Ketua Pembimbing I 

  

M. Jauharul Ma’arif, M.Pd.I Ucta Pradema Sanjaya, M.Kom 

NIDN.2128097201 NIDN.0729128903 

  

Anggota Pembimbing II 

  

M. Jauhar Vikri, M.Kom Ita Aristia Sa’ida, M.Pd 

NIDN.0712078803 NIDN.0708039101 

  

Mengetahui, Mengetahui, 

Dekan Fakultas Sains dan Teknologi Ketua Program Studi 

  

Sunu Wahyudhi, M.Pd Ita Aristia Sa’ida, M.Pd 

NIDN.0709058902 NIDN.0708039101 

 



 

vi 
 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 
 

MOTTO 

“ Sesungguhnya dalam kesulitan ada kemudahan “ 

(QS. Al – Insyirah Ayat 6) 

 

“Wahai golongan jin dan manusia! Jika kamu sanggup menembus (melintasi) 

penjuru langit dan bumi, maka tembuslah. Kamu tidak akan mampu 

menembusnya kecuali dengan kekuatan (dari Allah)” 

(QS. Ar-Rahman Ayat 33) 

 

“Ambillah risiko yang lebih besar dari apa yang dipikirkan orang lain aman. 

Berilah perhatian lebih dari apa yang orang lain pikir bijak. Bermimpilah lebih 

dari apa yang orang lain pikir masuk akal” 

(Claude T. Bissell) 

 

“Tetaplah jadi perempuan yang tangguh dan banyak menghiasi keindahan hidup 

dengan rasa syukurmu, tetaplah merendah hingga tak ada yang mampu 

merendahkanmu, serta tetaplah tinggi dengan harapanmu” 

(Diah Anggraini) 

 

PERSEMBAHAN 

Skripsi ini saya persembahkan untuk : 

1. Kedua orangtua dan kakak yang memberikan dukungan kepada saya 

selama ini. 

2. Kepada Bapak/Ibu Dosen pembimbing yang sudah dengan sabar 

membantu dan mengarahkan saya. 

3. Sahabat saya yang slalu menyemangati saya dalam mengerjakan skripsi. 

4. Kepada teman – teman yang selalu mendukung dan bersedia meluangkan 

waktunya untuk berdiskusi dan bertukar pikiran. 

 

 



 

vii 
 

KATA PENGANTAR 

Puji syukur penulis haturkan kepada Allah Swt yang mana atas ridha-Nya 

penulis dapat menyelesaikan penyusunan skripsi ini. Adapun judul skripsi yang 

penulis ajukan adalah “Analisis Penerapan Metode Association Rule Mining 

Untuk Transaksi Penjualan Di Toko Bangunan Dengan Algoritma Apriori”. 

Skripsi ini diajukan untuk memenuhi syarat kelulusan Pendidikan Strata I 

di Fakultas Sains dan Teknologi Universitas Nahdlatul Ulama’ Sunan Giri. Tidak 

dapat dipugkiri bahwa butuh usaha yang keras dalam penyelesaian pengerjaan 

skripsi ini. Namun, karya ini tidak akan selesai tanpa orang-orang tercinta di 

sekeliling penulis yang mendukung dan membantu. Dalam kesempatan ini penulis 

ingin mengucapkan terima kasih kepada : 

1. Bapak M. Jauharul Ma’arif, M.Pd.I. selaku Rektor Universitas Nahdlatul 

Ulama Sunan Giri Bojonegoro. 

2. Bapak Sunu Wahyudhi, M.Pd selaku Dekan Fakultas Sains dan 

Teknologi Universitas Nahdlatul Ulama Sunan Giri Bojonegoro. 

3. Ibu Ita Aristia Sa’ida, M.Pd selaku Ketua Program Studi Teknik 

Informatika sekaligus Dosen Pembimbing II. 

4. Bapak Ucta Pradema Sanjaya, M.Kom selaku Dosen Pembimbing I yang 

selalu memberikan waktu bimbingan dan arahan selama penyusunan 

skripsi ini. 

 

 

Bojonegoro, 09 Agustus 2022 

 

 

 

              Penulis  



 

viii 
 

ABSTRACT 

Anggraini, Diah 2022. Analysis of the Application of Association Rule Mining for 

Sales Transactions in Building Stores with Apriori Algorithm. Thesis, Department 

of Informatics Engineering Faculty of Science and Technology University 

Nahdlatul Ulama Sunan Giri. Main Advisor of Ucta Pradema Sanjaya, M. Kom, 

and Advisor Ita Aristia Sa'ida, M.Pd. 

 

Keywords: Transaction Data, Data Mining, Apriori Algorithm, Association Rule. 

 

UD Lasmi Jaya is one of the shops engaged in the sale of building materials. UD 

shop. Lasmi Jaya already has a Trading Business License from the Government of 

Bojonegoro Regency, namely to establish a Trading Business which includes basic 

permits in the form of occupying a location/domicile, conducting retail and 

wholesale trading business activities of various kinds of building materials. In 

handling the sale of the owner of UD. Lasmi Jaya directly handles the buyers 

themselves. The problem with UD Lasmi Jaya is that sales data is still not managed 

properly and the data is increasing day by day and not being used properly. From 

the problem above, the researcher uses the a priori algorithm to analyze the 

transaction data on the sale of building goods. This is to make it easier to analyze 

the sales of building goods which have the best selling level of products sold 

simultaneously with other building goods. In order to improve the quality of service 

to consumers, these stores are required to be able to overcome problems that often 

arise including, lack of or non-existent (out of stock) inventory of the most desirable 

building goods, less strategic layouts, assisting decision makers in improving 

product marketing and promotion. better and more. Therefore, with these problems, 

it is necessary to use transaction data to be processed with a priori algorithms in 

order to provide new knowledge that can be utilized by shop owners. Based on the 

results of research that has been carried out from 300 transaction data from 

January 1, 2022 - June 30, 2022 with a comparison of min transaction 15 or min 

support 5% and min confidence 40% with min transaction 12 or min support 4% 

and min confidence 30%, the final association found more min transactions 12 or 

min support 4% and min confidence 30% because if the min support value and min 
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confidence value are lower then the association value found will be more in 

determining the stock of goods or the layout of goods or as promotions and others. 

So that it can make it easier for the owner to manage his sales so that it can develop 

more and can provide customer satisfaction.
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ABSTRAK 

Anggraini, Diah 2022. Analisis Penerapan Association Rule Mining Untuk 

Transaksi Penjualan Di Toko Bangunan Dengan Algoritma Apriori. Skripsi, 

Jurusan Teknik Informatika Fakultas Sains dan Teknologi Universitas 

Nahdlatul Ulama Sunan Giri. Pembimbing Utama Ucta Pradema Sanjaya, M.Kom, 

dan Pembimbing Pendamping Ita Aristia Sa’ida, M.Pd.  

 

Kata Kunci: Data Transaksi, Data Mining, Algoritma Apriori, Association Rule. 

 

UD Lasmi Jaya merupakan salah satu toko yang bergerak dalam bidang penjualan 

material bangunan. Toko UD. Lasmi Jaya sudah memiliki Surat Izin Usaha 

Perdagangan dari Pemerintah Kabupaten Bojonegoro, yaitu untuk mendirikan 

Usaha Perdagangan yang mencakup perizinan dasar berupa menempati 

lokasi/domisili, melakukan kegiatan usaha perdagangan eceran dan grosir berbagai 

macam material bangunan. Dalam penanganan penjualan pemilik UD. Lasmi Jaya 

secara langsung menangani pembelinya sendiri. Permasalahan pada UD Lasmi Jaya 

yaitu pada data penjualan masih belum dikelola dengan baik dan semakin hari data 

tersebut semakin banyak dan tidak dimanfaatkan dengan baik. Dari masalah diatas 

peneliti menggunakan algoritma apriori untuk melakukan analisa terhadap data 

transaksi penjualan barang bangunan. Hal ini untuk mempermudah dalam 

melakukan analisa terhadap penjualan barang bangunan mana saja yang memiliki 

tingkat penjualan produk yang paling laku terjual secara bersamaan dengan barang 

bangunan lainnya. Guna meningkatkan kualitas pelayanan terhadap konsumen, 

toko tersebut dituntut untuk dapat mengatasi permasalahan yang seringkali muncul 

diantaranya, kurangnya atau tidak ada (habis) stok persediaan dari barang bangunan 

yang paling diminati, tata letak yang kurang strategis, membantu pengambil 

keputusan dalam meningkatkan pemasaran dan promosi produk yang lebih baik dan 

lainnya. Oleh karena itu, Dengan adanya permasalahan tersebut, maka perlu adanya 

pemanfaatan data transaksi untuk diolah dengan algoritma apriori agar dapat 

memberikan pengetahuan baru yang dapat dimanfaatkan oleh pemilik toko. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dari 300 data transaksi dari 1 
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januari 2022 – 30 juni 2022 dengan perbandingan min transaksi 15 atau min support 

5% dan min confidence 40% dengan min transaksi 12 atau min support 4% dan min 

confidence 30%, assosiasi final yang ditemukan lebih banyak min transaksi 12 atau 

min support 4% dan min confidence 30% karena jika nilai min support dan nilai 

min confidence lebih rendah maka nilai assosiasi yang ditemukan akan lebih banyak 

dalam penentuan stock barang atau tata letak barang ataupun sebagai promosi dan 

lainnya. Sehingga dapat membuat owner lebih mudah dalam mengatur 

penjualannya agar lebih berkembang dan dapat memberikan kepuasan pelanggan.
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